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Advokaten Agneta

Agneta Gustafsson ir advokat vid Advokatbyran Nywa. I Bil & Bostad
forklarar hon varannan vecka juridiska ord och begrepp samt svarar
pa lasarnas fragor om juridik, frimst om avtalsriitt och bostadskop.

Om bevis niir koparen
inte fatt en betald vara

Hej Agneta!
Jag var nyligen i Stockholm och besokte da
en klockaffar dar jag hittade en begagnad
klocka som fingade mitt intresse sd pass
mycket att jag direkt slog till och kopte
klockan. Eftersom klockan behévde nya
batterier kom vi 6verens om att jag skulle
limna kvar klockan i affiren sa skulle de
byta batterier. Jag betalade klockan och
fick ett kvitto pa betalningen. Efter ett par
dagar akte jag tillbaka till affiren for att
hora vad som hant. Dom om min forva-
ning nir de pastod att de inte hade min
klocka kvar i affiren och att jag redan fatt
den utlimnad. Trots att jag uppvisade mitt
kvitto vagrade affaren att ersdtta mig for
den forsvunna klockan. Jag undrar nu om
det dr affiren som ska bevisa att de lamnat
ut klockan eller om det ar jag som méste
bevisa att jag inte fatt klockan?

Med vinlig hilsning,

Sten

Hej,

Tack for din fraga, som min kollega ad-
vokaten Josef Angerbjorn bitratt mig med
att besvara. Din fraga giller ven som ska
bevisa att en betald vara har 6verlimnats
av séljaren till képaren.

Vid tvist i domstol giller allmant att om
parterna ar oense om en viss omstandig-
het, s ligger det pé part att lagga fram
tillrdcklig bevisning for att styrka det som
denne pastdr. Bevisbordans placering anger
vem av parterna som har denna skyldighet,
med andra ord vem av parterna som far
bara nackdelen av att en viss omstindighet
inte bevisas, till exempel frigan om du fatt
klockan.

Eftersom det i ditt fall ar fraga om ett
konsumentkop dr konsumentkoplagen till-
limplig, men den innehaller dock inte ndgra
bestimmelser om bevisborda och bevis-
krav i friga om avlimnande av varor. Av
konsumentkdplagen framgar det endast att
sdljaren inte ar skyldig att limna ut varan
forran den har betalats, svida inte koparen
fatt kredit. Samtidigt ar koparen inte skyldig
att betala varan forrdn den tillhandahalls
denne, om inte annat har avtalats.

Huvudregeln ar alltsé att parternas
prestationer ska utvixlas samtidigt. Detta
ar en grundliggande regel som brukar
kallas for samtidighetsprincipen, det vill
sdga Zug um Zug som jag tidigare skrivit
om i en tidigare kronika, som du finner pa
www.nywa.nu ”Om juridiska begrepp pa
bokstaven Z”.

Till foljd av avtal eller sedvdnja kan
dock annat dn samtidighetsprincipen galla.
Butikskop sker vanligtvis utan att det
upprittas ndgot mottagningsbevis eller
ndgon annan liknande handling rorande
overlimnandet av varan. Det ar i stillet
en utgdngspunkt — och en foljd av samti-
dighetsprincipen — att koparen inte betalar
varan utan att samtidigt fa den, till exempel
klockan eller bilen.

Hogsta domstolen har 2018 avgjort ett
mal med liknande omstindigheter som ditt.
En person hade kopt smycken i en butik,
betalat for smyckena och erhéllit ett kvitto.
Koparen hivdade att han kommit dverens
med siljaren om att de forsdlda smyckena

skulle vara kvar i butiken for att rengoras
och repareras samt att de darfor aldrig
overlamnades till honom. Siljaren bestred
att det trdffats en sidan 6verenskommelse
och hidvdade att smyckena 6verlimnades
till koparen i samband med kopet.

Hogsta domstolen uttalade bland annat
foljande. Vid butikskoép och andra kop dar
parternas prestationer normalt utvixlas
samtidigt utgdér motpartens infriande av
sin prestationsskyldighet ett mycket starkt
bevis for att den egna prestationsskyldig-
heten har fullgjorts. Képarens betalning dr
i sédana fall i praktiken en bekriftelse pa
att han eller hon har fatt varan. Siljarens
overlamnande av varan dr pd motsvarande
sdtt i allmdnhet en bekriftelse pa att varan
har betalats.

For en siljare foreligger darfor i normal-
fallet knappast ndgot behov att sikra bevis-
ning om att képaren har tagit emot varan,
dven om bevisbordan for ett 6verlimnande
ligger pd honom eller henne. Siljaren far
namligen i regel anses ha uppfyllt bevis-
bordan, om det star klart att koparen vid
butikskop eller andra typiska samtidig-
hetsfall har erlagt betalning. For en kopare
innebdr detta att om han eller hon betalar
utan att fa varan sd bor koparen begira
en skriftlig bekraftelse pa ratten att senare
fa varan. Ett vanligt kvitto ar ett bevis pa
betalningen, men inte pa ritten att senare
f& leverans av varan.

1 rattsfallet forklarade Hogsta domstolen
dven att om en kopare pdstdr att en vara
efter betalning limnats kvar hos en siljare
for dtgird har koparen bevisbordan for
att han eller hon har limnat kvar den hos
saljaren. I rattsfallet ansdgs darfor koparen
ha bevisbordan for sitt pastdende att det i
samband med kopet triffades en 6verens-
kommelse om att smyckena skulle limnas
kvar i butiken. Koparen ansdgs inte ha
bevisat pastidendet.

Sammanfattningsvis innebar rattsfallet
att du som betalat for klockan och limnat
kvar den hos siljaren har bevisbordan for
ditt pastdende att ni kommit 6verens om
att du skulle [imna kvar klockan i affiren.
Enbart kvitto pa att du betalat for klockan
bevisar tyvirr inte detta. I framtiden, om
du limnar en sak for reparation eller annan
atgdrd bor du be att fa skriftlig handling
som bevisar rétten till din vara.

Jag onskar Er alla en god fortsdttning pa
det nya &ret och avslutar med

ett citat fran poeten T.S.
Eliot, vars verk ligger
till grund for musika-
len Cats. "Forra drets
ord tillhor forra drets
sprdk och ndsta drs
ord vantar en ny
rOst. Att gora ett
slut dr att gora en
borjan.”

AGNETA
GUSTAFSSON
Advokat,
Advokatbyran Nywa

Har du en fraga? Skriv till Agneta!

Om du har funderingar kring bostadskop, bilkép, juridik eller avtal,
skicka din fraga till Agneta pa e-postadressen advokaten @ nywa.nu.

Vénligen notera att alla upplysningar enbart &r informativa och inte utgér legal radgivning. Rattslig radgivning kan endast
lamnas av advokat eller jurist som erhallit handlingar och fullstandig information om omstandigheterna i det enskilda fallet.

Nytt genombrott
for elbilar i Norge

Under 2020 var 54 procent av de nya
nyregistrerade bilarna i Norge helt
eldrivna, vilket innebiir att Norge ar
det forstalandet i virlden dir mer
in hiilften av alla nya personbilar ar
elbilar.

Norge har linge legat i framkant vad giller
elbilsforsiljning, och under 2020 domi-
nerade elbilarna forsiljningen. Andelen
nyregistrerade elbilar har de senaste fem
aren okat fran 17 till 54 procent, vilket
innebir att Norge ar 2020 blev det forsta
landet dar 6ver hilften av alla nya bilar var
elbilar. Detta inkluderar ej heller laddhy-
brider och elhybrider. Dessa stod 2020 for
20 respektive nio procent av forsdljningen.
Bland de tjugo bist siljande bilmodellerna

aterfinns endast en som inte ar elbil eller
ndgon form av hybrid. Detta enligt siffror
sammanstillda av OFV (Opplysningsradet
for veitrafikken). Landet har som mal att
alla nya personbilar ska vara sd kallade
nollutslappsbilar ar 2025.

Aven i Sverige 6kar mingden elbilar
kraftigt. Bland nyregistrerade personbilar
var andelen laddbara bilar under december
49,2 procent, att jamfora med tio pro-
cent for 2019. December var ocksa forsta
ménaden som en elbil (Volkswagen ID.3)
toppade forsiljningsstatistiken. Ser man till
aret som helhet stod elbilar for 9,6 procent
av nybilsforsiljningen, laddhybrider for
22,6 procent och elhybrider for 9,9 pro-
cent. Detta enligt BIL Sweden.

Peter Oberg
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Elbilar saljer som aldrig forr, och i Norge ar andelen storst i varlden.

Ny logotyp
och vision

for framtiden

Koreanska bilmiirket Kia inleder 2021
med att visa upp foretagets nya logo-
typ samt en ny slogan.

Bil & Bostad skrev for nagra veckor sedan
om ett knippe biltillverkare — Opel, BMW
och Volkswagen — som nyligen fornyat
sina logotyper. Nu har annu ett bilmarke
presenterat en ny logotyp. Denna gang ar
det koreanska Kia, och till skillnad frin de
tyska konkurrenterna, dir forandringarna
var forsiktiga, gar Kia langre och presente-
rar en logotyp som ser helt annorlunda ut
den foregdende.

Logotypen ska efterlikna en handskriven
signatur och ar startskottet for en stor va-
rumirkesomstillning”, meddelar foretaget.

vement that inspires

Kias nya logotyp
och slogan ovan,
och den gamla
logotypen till
hoger.

- Den nya logotypen representerar Kias
vilja att férandra och driva innovation,
sager foretagets vd Ho Sung Song i ett
pressmeddelande.

Forutom den nya logotypen har Kia
ocksd en ny global varumarkesslogan:
”Movement that inspires”. Denna ersitter
den foregdende sloganen ” The power to
surprise”.

Peter Oberg



